?ﬂi Prefeitura de
A Joinville

TERMO DE REFERENCIA - SERVICO SEI N2 27877266/2025 - SECOM.UAD

1. DEFINICAO DO OBJETO, INCLUIDOS SUA NATUREZA, OS QUANTITATIVOS, O PRAZO DO
CONTRATO E, SE FOR O CASO, A POSSIBILIDADE DE SUA PRORROGACAO

1.1 Prestacdo de servicos de publicidade e propaganda para atender as demandas de comunicagdo
institucional de interesse publico da Administragdo Municipal.

1.2 O objeto da contratacao contempla o servigo prestado por Agéncia de Publicidade, constituida conforme a
Lei n® 4.680/1965 e regulamentada pelo Decreto n° 57.690/1966, para atividades que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepcdo, a criacao, a execucao interna, a intermediacao e a
supervisdo da execucdo externa e a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao,
com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o
publico em geral, nos termos do Art. 22 da Lei n® 12.232/2010.

1.2.1 Também integram o conjunto de atividades os servicos especializados pertinentes, como o planejamento
e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e de geracdo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo; a producdo e a execugdo técnica das pegas e projetos
publicitarios criados; e a criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias; em consonancia com o § 12 do Art. 22 da Lei n? 12.232/2010.

1.2.2 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliacdo terdao a finalidade de gerar conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios para divulgacdao das pecas ou campanhas publicitarias; aferir o
desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculacdo e a adequacao das mensagens a serem divulgadas; e
possibilitar a mensuracao e avaliagao dos resultados das campanhas publicitédrias, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo de publicidade.

1.3 A presente contratacdo compreende a execucao, pela Agéncia de Publicidade contratada, de servigos
técnicos especializados de estudo, concepgao, execugdo e distribuicao de pecas e campanhas publicitarias que
visem:

a. ao fortalecimento da imagem institucional da Administragdo Publica por meio da transparéncia.

b. a divulgacdo de agdes, programas, projetos e politicas publicas.

c. ao estimulo a participagao cidada e a prestacdo de contas a sociedade.

d. a promocéao de utilidade publica e de temas de interesse coletivo.

e. as demais atividades relacionadas a divulgagdo publicitaria, conforme previsao legal.

1.3.1 O objeto a que se destina a contratacdo é classificado como Servigo Especial, nos termos do Art. 62,
inciso XXXVIII, alinea "c", da Lei n? 14.133/2021, por representar aquele cujos padrdes de desempenho e
qualidade podem ser objetivamente definidos pelo edital, por meio de especificacdes usuais de mercado. O
objeto também se caracteriza como Servico Continuo, conforme Art. 62, inciso XV, da Lei n2 14.133/2021, em
razao da necessidade ininterrupta de comunicacao institucional da Administracao.

1.3.2 Tendo em vista a realizacdo do Estudo Técnico Preliminar - ETP (26675947), o valor total a ser
contratado prevé o quantitativo global de R$ 25.740.000,00, dividido em 5 (cinco) lotes, contemplando areas
distintas de atuacgao:

LOTE | NOME SECRETARIAS VALOR
Secretaria de Comunicagdao (SECOM), Secretaria de
Governo (SEGOV), Secretaria de Administracao e
Planejamento (SAP), Secretaria da Fazenda (SEFAZ),
% Secretaria de Gestao de Pessoas (SGP), Procuradoria-
LOTE 1 gg'llyfgﬁ%GIC A Geral do Municipio (PGM), Controladoria-Geral do R$ 7.740.000,00
Municipio (CGM), Gabinete do Prefeito (GAP).
Gabinete do Vice-Prefeito (GVP) e Instituto de
Previdéncia Social dos Servidores Publicos do
Municipio de Joinville (IPREVILLE).
SAUDE E Secretaria da Saude (SES), Secretaria de Assisténcia
LOTE 2 SETORES Social (SAS), Secretaria de Habitacao (SEHAB) e R$ 4.500.000,00
RELACIONADOS Hospital Municipal Sao José (HMS]).
~ Secretaria de Educacao (SED), Secretaria de
LOTE 3 EDUCACAO E Esportes (SESPORTE), Secretaria de Cultura e R$ 4.500.000,00
SETORES . ) .
Turismo (SECULT) e Secretaria de Desenvolvimento
RELACIONADOS N %
Economico e Inovagao (SDE).
Secretaria de Infraestrutura Urbana (SEINFRA),




LOTE 4 | MOBILIDADE E Secretaria de Meio Ambiente (SAMA). Secretaria de R$ 4.500.000,00
SETORES Protecédo Civil e Seguranca Publica (SEPROT),
RELACIONADOS Secretaria de Pesquisa e Planejamento Urbano
(SEPUR) e Departamento de Transito de Joinville
(DETRANS).

SANEAMENTO

LOTE 5 | gAsico

Companhia Aguas de Joinville (CAJ). R$ 4.500.000,00

R$

TOTAL 25.740.000,00

1.4 A presente contratacao caracteriza-se como um servigo continuo, com prazo de execucgao de 12 (doze)
meses, prorrogavel, observando-se o Art. 107 da Lei n? 14.133/2021.

1.4.1 Deve ser observada a vigéncia total de 14 (quatorze) meses, considerando o prazo necessario para
mobilizagdo inicial, encerramento e eventuais transicoes administrativas, nos termos do Art. 107 da Lei n®
14.133/2021.

2. FUNDAMENTACAO DA CONTRATACAO

2.1 A fundamentacdo da contratacdo e de seus quantitativos encontra-se pormenorizada em topico especifico
do Estudo Técnico Preliminar - ETP (26675947), que compoe o bojo dos documentos do presente processo de
Requisicao de Compras.

2.2 A contratacdo de servicos de publicidade se justifica pela necessidade ininterrupta da Administracao
Municipal em manter o fluxo de comunicagdo institucional e de utilidade publica para a sociedade. Tais
servicos sao essenciais para:

a. Garantir a transparéncia dos atos de gestao, programas e politicas publicas.

b. Informar o cidaddo sobre servigos essenciais, como saude, educacao e seguranca, entre outros.

c. Promover o engajamento civico e a participagao popular em temas de interesse coletivo.

d. Assegurar o cumprimento do principio da publicidade (Art. 37 da Constituicao Federal), veiculando
mensagens de carater educativo, informativo ou de orientacao social.

2.3 A natureza continua do servigo é imprescindivel, dado que a demanda por comunicacgao institucional e
orientacdo publica é permanente e essencial para o bom funcionamento dos servigos prestados por todas as
areas da gestdo municipal.

3. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO, CONSIDERADO TODO O CICLO DE VIDA DO
OBJETO

3.1 Conforme Estudo Técnico Preliminar - ETP (26675947), a melhor solugdo identificada para atendimento ao
interesse publico é a contratacdao de Servicos de Publicidade prestados por Agéncia de Publicidade
regularmente constituida, em conformidade com a Lei n? 4.680/1965, e nos moldes previstos no Art. 22 da Lei
n? 12.232/2010, para atendimento das demandas de comunicacdo institucional da Administracdao Publica
Municipal.

3.2 A solucao contempla a execucdo continua de servigos técnicos especializados de estudo, planejamento,
concepcao, criacao, execucao interna, intermediacdo e supervisdao da execucao externa, e distribuicao de
campanhas e pecgas publicitarias, com foco na difusdo de informacoes de interesse publico, transparéncia da
gestdo, prestacdo de contas, estimulo a participacdo cidada e promogdo de servigos, programas e politicas
publicas.

3.3 Trata-se de solugao que abrange todo o ciclo de vida do servigo contratado, conforme disposto no Art. 62,
inciso XXIII, alinea "c", da Lei n® 14.133/2021, compreendendo as seguintes etapas:

a. Desenvolvimento (Planejamento e Conceituacdao): abrange o planejamento estratégico da comunicacgao,
pesquisa de publicos e definicao de formatos e linguagens adequadas a mensagem e ao meio.

b. Producédo (Criacdo e Execucgao Técnica): envolve a criagdo e a execucao técnica de pecas e campanhas em
diversos meios (online, offline, audiovisual, impresso, digital, etc.).

c. Consumo/Utilizagdo (Veiculagdo e Intermediacao): refere-se a veiculacao, alcance e impacto das campanhas
junto ao publico-alvo, com acompanhamento de métricas e indicadores.

d. Avaliagdo e Melhoria Continua (Pds-Veiculagdo): inclui o monitoramento de resultados, aplicacdo de
pesquisas pés-veiculacao e ajustes para futuras campanhas.

e. Desdobramento e Reaproveitamento: busca o uso racional e eficiente de materiais, com versoes adaptadas
a diferentes canais e publicos.

f. Sustentabilidade e Inovacgdo: prioriza praticas sustentaveis sempre que vidveis, como uso de materiais
reciclaveis, veiculos de menor impacto ambiental, distribuicdo digital para reduzir impressos, e adogdo de
formatos interativos que gerem menor consumo de recursos fisicos, além da tramitacdao por meio digitais de
documentos, sempre que possivel.

3.4 A descrigao técnica dos servigos, detalhando os produtos e as atividades esperadas, serd pormenorizada
no Edital e seus anexos, com base nas especificagdes usuais de mercado e respeitando o Cédigo Brasileiro de
Autorregulamentacdo Publicitaria do Conselho Nacional de Autorregulamentagédo Publicitaria - CONAR.

4. REQUISITOS DA CONTRATACAO

4.1 Como forma de garantir a sustentabilidade, sempre que técnica e economicamente vidvel, a execucao
contratual devera adotar praticas sustentaveis, tais como:
a. Uso de materiais de menor impacto ambiental.



b. Uso de veiculos e meios digitais que reduzam a necessidade de impressos.

c. Tramitacdao de documentos em meio digital.

d. Adocao de formatos interativos e solugdes inovadoras que gerem menor consumo de recursos fisicos.

4.1.1 Quando aplicavel, a Contratada sera responsavel pelo descarte adequado de residuos gerados na
execucao dos servicos de forma adequada as legislagoes vigentes e as diretrizes do Municipio.

4.2 Nao sera admitida a subcontratacdo da totalidade ou da parcela principal do objeto contratado, em
conformidade com o Art. 122 e § 22 da Lei n? 14.133/2021.

4.2.2 Sera permitida a contratacdo de empresas exclusivamente para a realizagdo dos servigos especializados
relacionados com as atividades complementares a execugao da campanha ou acgao publicitaria, nos termos do
§ 12 do Art. 29 da Lei n® 12.232/2010 e/ou nao constantes na Tabela de Valores Referenciais de Servigos
Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina - SINAPRO/SC vigente na
ocasiao.

4.2.3 O contrato detalhara as condigoes, limites e obrigacoes das partes quanto a subcontratacdao, quando
aplicavel, tendo como base que:

a) Somente fornecedores previamente cadastrados, ou seja, aqueles que possuirem Certificado de Registro
Cadastral (CRC) no Municipio de Joinville, poderdo fornecer a agéncia bens ou servicos especializados
relacionados com as atividades complementares a execucgao do objeto do contrato.

b) Sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do
valor global do contrato, a agéncia devera apresentar a Secretaria de Comunicagdo de 3 (trés) orcamentos
obtidos entre fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, sendo executado o de
menor valor.

c) Sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior ou igual a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato, a agéncia procedera a coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo da Secretaria de
Comunicacao, com o devido registro em Ata, sendo sempre executado o de menor valor.

4.3 Nao sera exigida garantia contratual, nos termos da legislacao aplicavel.

4.4 Néao serd exigida vistoria prévia para a execucdo contratual, mas a Contratada deverd comprovar que
possui sede, filial ou sucursal devidamente instalada na cidade de Joinville/SC, com equipe adequada para o
atendimento das demandas, como requisito de habilitagdao e execucao contratual.

4.5 Devido a natureza técnica e operacional do objeto, é vedada a participacdo de consércios na licitacao.
5. MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO
5.1 O regime de execucdo da presente contratacdo sera execugdo indireta de empreitada por prego unitario.

5.2 O prazo de entrega/execucao sera considerado a partir da emissdo da Ordem de Servigo, conforme Art.
176 da Instrucao Normativa 03/2024, aprovada pelo Decreto 64.109/2024. A prestacdao dos servigos seguira
uma dinamica continua, articulada as demandas da Secretaria de Comunicagdo, observando-se as fases de
planejamento, criagdo, produgao, veiculacao e aferigao de resultados das campanhas e ag6es publicitarias.
5.2.1 A contratada deverad apresentar propostas criativas e planos de midia em até 10 (dez) dias corridos a
partir da solicitagdo da contratante, produzir as pegas publicitarias aprovadas no prazo maximo de 15 (quinze)
dias corridos e entregar relatorios de veiculacdao e desempenho em até 30 (trinta) dias apods a finalizacao de
cada agao.

5.2.2 O cronograma de execugao sera definido de acordo com as necessidades especificas de cada campanha,
podendo contemplar etapas com prazos distintos para planejamento, criacao, producao e veiculacao, a serem
acordadas previamente com a contratante.

5.3 Durante a vigéncia do contrato, a contratada deverd possuir estrutura fisica e equipe técnica instalada no
municipio de Joinville para o pleno atendimento das demandas, sendo sede, filial ou sucursal.

5.4 A execucao contratual observard rotinas de atendimento regular a Secretaria de Comunicacdo, por meio
de reunides presenciais e remotas, organizacao de cronogramas e cumprimento rigoroso de prazos de entrega
de materiais, bem como a manutencao de registros e arquivos digitais produzidos durante a vigéncia
contratual.

5.5 Para a perfeita execugcdo dos servigos, a contratada devera dispor de todos os materiais, equipamentos,
ferramentas, softwares e recursos humanos necessarios, incluindo plataformas de edicao e criagdo, estagoes
de trabalho, pessoal capacitado nas areas de atendimento, criacdo, planejamento, midia e producao, além de
garantir a substituicao imediata de materiais ou profissionais, quando necessario.

5.6 A proposta deverd ser dimensionada com base nas caracteristicas da demanda da contratante,
considerando, entre outros fatores, a realizacao de campanhas em multiplataformas, a diversidade de
publicos-alvo, a necessidade de pegas em diversos formatos e canais (digitais e tradicionais) e a manutencao
da identidade visual da Prefeitura de Joinville.

5.7 Né&o serd exigida garantia contratual especifica, aplicando-se exclusivamente as garantias legais previstas
nas legislagbes relacionadas a contratacdo de servigos por entes do Poder Publico.

5.8 Nao serdo exigidos procedimentos de transicao e finalizacao do contrato ao término da vigéncia, em razao
das caracteristicas do objeto contratado. Ainda assim, a contratada deverda garantir a contratante pleno acesso
a todos os arquivos digitais produzidos durante o contrato, os quais permanecerao como propriedade da
administracdo publica.

6. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO



6.1 A gestdo serd realizada por Comissdo de Acompanhamento e Fiscalizagdo ou Comissdo de Recebimento,
conforme Instrucdo Normativa n°® 03/2024 da Secretaria de Administracédo e Planejamento, Capitulo VI, Secéao
IV, V e VI, restando como atores os servidores nomeados para compor a Comissao.

6.1.1 A Comissdo caberd verificar o fiel cumprimento de todas as cldusulas contratuais pela empresa
contratada, acompanhando a execucao dos servicos e registrando eventuais desconformidades.

6.1.2 A nomeacdo da Comissdo de Acompanhamento e Fiscalizagdo ou da Comissao de Recebimento sera
realizada no prazo de até 10 (dez) dias tuteis, contados da publicacdo do contrato ou da ata de registro de
precos, conforme o caso.

6.2 Define-se como forma de comunicag¢dao com a contratada a formal, nos termos do Decreto n.2 64.109/2024,
que aprovou a Instrucdo Normativa n.2 03/2024 da Secretaria de Administracdo e Planejamento.

6.3 ApoOs a assinatura do contrato ou instrumento equivalente, o 6rgdo ou entidade poderd convocar o
representante da empresa contratada para reuniao inicial para apresentacao do plano de fiscalizacdao, que
contera informacoes acerca das obrigages contratuais, dos mecanismos de fiscalizacao, das estratégias para
execugao do objeto, do plano complementar de execucao da contratada, quando houver, do método de
afericao dos resultados e das sanc¢ées aplicaveis, dentre outros.

6.4 A Comissdo de Acompanhamento e Fiscalizacdo ou Comissdao de Recebimento tomard providéncias para a
formalizacao de processo administrativo de responsabilizacao para fins de aplicacao de sancgoes.

6.5 Em caso de descumprimento contratual ou outra irregularidade relevante, a Comissao adotara as
providéncias cabiveis para a formalizagdo de processo administrativo de responsabilizacdo, com vistas a
aplicacao das sancoes previstas em lei.

6.6 A gestao e fiscalizacdao do contrato caberao a Secretaria de Comunicacdo, que serd responsavel pelo
acompanhamento da execucao, pelas comunicag0es com a contratada e pela articulagcdao com a Comissdo de
Acompanhamento e Fiscalizacdao ou Comissao de Recebimento.

6.6.1 A gestdo e fiscalizacdo do contrato no tocante ao Lote 5 caberao a Companhia Aguas de Joinville, que
sera responsavel pelo acompanhamento da execucdo, pelas comunicagdées com a contratada e pela articulagéo
com a Comissao de Acompanhamento e Fiscalizacdo ou Comissao de Recebimento.

6.7 A contratada deverd observar obrigacdes especificas relacionadas a natureza do objeto contratado,
inclusive aquelas decorrentes de legislagdo especifica ou de medidas identificadas no Estudo Técnico
Preliminar como necessarias a mitigagao de riscos contratuais.

6.7.1 Cabera exclusivamente a contratada arcar com os custos de fornecimento de Equipamentos de Protecao
Individual (EPI) e Equipamentos de Protegao Coletiva (EPC), quando necessarios, bem como observar todas as
normas de Saude e Seguranca do Trabalho vigentes em ambito federal, estadual e municipal.

6.7.2 A contratada serd a unica responsavel pelos encargos trabalhistas, previdencidrios, fiscais e comerciais
decorrentes da execucao do contrato, nos termos do Art. 121 da Lei 14.133/2021.

6.7.3 Os funciondrios ou representantes da contratada que atuarem na execucao do objeto deverdo estar
devidamente identificados.

6.7.4 A contratada devera comunicar formalmente a contratante qualquer irregularidade que interfira na
adequada prestacgao dos servigos.

6.7.5 A contratada responderd integralmente por eventuais danos causados durante a execucdo dos servigos,
inclusive perante terceiros.

6.7.6 Quando aplicavel, a contratada serd responsavel pela logistica reversa e pela destinacgdo final
ambientalmente adequada dos residuos, conforme previsto na legislacdo vigente.

6.7.7 A contratada devera observar integralmente a legislagdo ambiental aplicavel a natureza dos servigos
contratados.

6.7.8 Operar segundo o mercado, oferecendo servicos de qualidade superior.

6.7.9 Manter, durante a vigéncia do contrato, sede, filial ou sucursal na regido de Joinville.

6.7.10 Realizar negociacdoes com vistas a obtencdao de melhores condigdes e precos junto a terceiros,
transferindo para a Contratante descontos especiais, além dos previstos em tabelas ou contratados;
bonificagoes, reaplicacoes, prazos de pagamento e quaisquer outras vantagens conforme estabelecido no art.
15, pardgrafo tnico da Lei n°® 12.232/10.

6.7.11 Negociar as melhores condigcoes de preco para os direitos autorais de imagem e som de voz (atores e
modelos) e sobre obras consagradas, na hipétese de reutilizagdes de pecgas publicitarias da Contratante.

6.7.12 Assegurar o cumprimento da legislacdo relacionada com direitos autorais ou uso de imagem pelo
periodo estabelecido junto a contratante.

6.7.13 Fica estabelecida a cessao total e definitiva dos direitos patrimoniais das ideias (inclusos os estudos,
planos, etc.), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, concebidas, criadas e produzidas em
virtude do contrato firmado para a propriedade do Municipio de Joinville.

6.7.14 O 6rgao contratante considerara ja incluido no custo de producao toda e qualquer remuneracao exigida
por terceiros, derivada da cessao de direitos autorais, seja por tempo limitado ou definitivo.

6.7.15 Realizar cotagdo de precgos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no minimo, 3 (trés)
propostas obtidas de empresas de idéntica qualificacao técnica, observando os critérios especificos para este
processo, incluindo a necessidade de sessdo publica, quando necessario.

6.7.16 Somente realizar servigos/despesas com producao e veiculacdo, ou qualquer outra relacionada ao
objeto do Contrato, uma vez expedida a respectiva Autorizacdo de Producao ou de Divulgacado, conforme o
caso, pela Contratante, cuja assinatura podera ser em documento fisico ou digital.

6.7.17 Orientar a execucao e supervisionar os trabalhos realizados por terceiros e aprovados previamente pela
Contratante.



6.7.18 Adotar imediatas providéncias em casos de alteragdes, rejeicées, cancelamentos ou interrupcoes de um
ou mais servicos, comunicados por escrito pela Contratante, sendo respeitadas as obrigacdes contratuais com
terceiros e os honorarios da Contratada pelos servigos realizados até a data da ocorréncia, desde que tal
ocorréncia nao tenha sido causada pela Contratada.

6.7.19 Somente divulgar informacdes acerca da prestacao dos servigos de que trata o Contrato, que envolva o
nome da Contratante, através de sua prévia e expressa autorizacao.

6.7.20 Oferecer de pronto a Contratante, esclarecimentos acerca de eventuais fatos ou situacbes noticiadas a
respeito da Contratada.

6.7.21Nao assumir, durante a vigéncia do presente Contrato, nenhum encargo de publicidade, promogdo ou
comunicacdo de érgdo, entidade ou organizacao, que possam suscitar posicées antagonicas, ou de conflito ou
de discussao no plano das ideias, filosofias e diretrizes da Contratante.

6.7.22 Garantir durante a execucao do contrato todas as condigoes de habilitacdo e qualificacdao exigidas na
Concorréncia que deu origem a esta avenca.

6.7.23Durante toda a execucgao do contrato, as questoes de acessibilidade devem ser consideradas, incluindo a
traducdo na Lingua Brasileira de Sinais (LIBRAS) e legenda, quando aplicavel.

6.8 A contratante caberd o acompanhamento da execucdo contratual e o cumprimento de obrigacdes
especificas voltadas ao sucesso da contratacao e a mitigagao de riscos previamente identificados.

6.8.1 Compete a contratante acompanhar e fiscalizar a execucdo do objeto, nos termos deste Termo de
Referéncia.

6.8.2 A contratante devera notificar a contratada sempre que forem identificadas falhas ou irregularidades na
prestacao dos servicos.

6.8.3 Sera responsabilidade da contratante garantir o acesso dos funcionarios da contratada as dependéncias
necessarias a execucao dos servigos contratados.

6.8.4 A contratante devera fornecer as informacgoes e os esclarecimentos solicitados pela contratada, sempre
que necessario ao adequado cumprimento do contrato.

6.8.5 Toda falha no fornecimento identificado pela contratante deverd ser formalmente comunicada a
contratada, com determinacao para sua regularizacao.

6.8.6 A contratante terd o direito de aceitar ou rejeitar, total ou parcialmente, os servigos prestados, conforme
a conformidade com os critérios técnicos definidos no Termo de Referéncia.

6.9 O reajuste sera concedido na mesma proporcdao em que houver sido atualizada a Tabela SINAPRO/SC,
passando a valer sempre no primeiro dia Util do ano seguinte a atualizacao da tabela.

6.9.1 Nao serdao concedidos reajustes anuais com base em indices gerais de preco, aplicando-se apenas o
previsto no item 6.9.

6.10 A aplicacao de sangOes administrativas a contratada, quando cabivel, observard as disposigbes previstas
na Lein? 14.133/2021, bem como aquelas estabelecidas no edital de licitacao.

6.11 Em caso de cisdo, incorporacao ou fusdo da contratada com outras agéncias de propaganda caberd ao
contratante decidir pela continuidade ou nao dos contratos celebrados, ndo cabendo a contratada qualquer
espécie de indenizagédo.

7. CRITERIOS DE MEDICAO E DE PAGAMENTO

7.1 Os servigos contratados deverdao ser executados conforme forma, prazos e condigdes estabelecidos nas
respectivas Autorizacoes de Producao e de Divulgacdo ou afins, emitidas pela Secretaria de Comunicacao,
podendo variar de caso para caso a depender da urgéncia do tema e conforme estabelecido na deflagragao do
briefing.

7.2 A execucgdo do contrato se dard por meio de Autorizacées de Producdo e de Divulgacdo e afins, que
especificarao os servigos a serem realizados, seus prazos e demais condicoes.

7.3 Pela prestacdo dos servicos expressamente solicitados, aprovados e executados, a agéncia e os veiculos de
comunicacao farao jus aos valores constantes nos orgcamentos especificos apresentados para cada servico.

7.3.1 O pagamento sera efetuado em até 45 (quarenta e cinco) dias apds a certificacdo da Nota fiscal, de
acordo com o Processo SEI de Gestao-Certificacao de Documento Fiscal:

a. Nota fiscal ou fatura que especifique com clareza o servigo autorizado, mencionando os respectivos
numeros da licitacdao, do contrato e da Autorizacdao de Producdo ou de Veiculagdo, nome da Campanha,
periodo de veiculagao.

b. Cépia das notas fiscais ou faturas de servigos de terceiros, emitidas em nome da agéncia.

c. Comprovacao de que quaisquer descontos concedidos por veiculos de comunicagdo, prestadores de servigos
ou fornecedores foram integralmente repassados a Prefeitura de Joinville.

d. Quando aplicavel, declaracdo de que ndo serdo aceitos pagamentos por meio de duplicatas, factoring ou
outras formas de antecipacao de receita.

e. Para fins de pagamento, a contratada devera apresentar a comprovacao da regularidade, fiscal trabalhista,
previdenciaria e FGTS, além de outros documentos que comprovem a regularidade da contratada nos termos
do artigo 92, inciso XVI da Lei 14.133/2021.

7.3.2 O pagamento diretamente ao veiculo de comunicacgao, pelos servigos efetivamente prestados, sera
efetuado no prazo de até sera efetuado em até 45 (quarenta e cinco) dias apds a certificagdo da Nota fiscal, de
acordo com o Processo SEI de Gestao-Certificacdo de Documento Fiscal

a. Fatura do veiculo de comunicagao contendo: valor bruto da despesa, parcela correspondente a comissao da
agéncia e valor liquido a ser pago, com clara mengdo ao servico autorizado e aos numeros da licitagao,



contrato e Autorizacao de Divulgacao.
b. Tabela oficial de precos do veiculo de comunicagdo, para comprovagcao da procedéncia dos valores.

c. Original ou cépia da pagina ou peca impressa (jornal, revista, catdlogo etc.) contendo a publicidade
veiculada, com a data e o nome do veiculo.

d. Comprovante de exibicao da peca publicitdria em meios nao documentais, como radio, TV, outdoor, painel
eletronico, entre outros.

e. Para fins de pagamento, a contratada devera apresentar a comprovacdo da regularidade, fiscal trabalhista,
previdenciaria e FGTS, além de outros documentos que comprovem a regularidade da contratada nos termos
do artigo 92, inciso XVI da Lei 14.133/2021.

7.4 O atraso na apresentacdo da fatura ou da documentacéo exigida implicard na prorrogacao automatica do
prazo de vencimento pelo mesmo periodo do atraso.

7.4.1 Caso os documentos apresentados estejam incompletos ou contenham erros, o prazo de pagamento sera
contado a partir da data de reapresentacao devidamente corrigida.

7.5 A Administragao Publica Municipal, durante o periodo de execugao dos contratos decorrentes da presente
Concorréncia, pagard, pelos servigos efetivamente prestados o valor da Tabela Referencial de Precos 42 do
SINAPRO/SC, ou sua versao mais atual, aplicado o desconto apresentado pelo concorrente na Proposta de
Preco do Edital.

7.6 Os servigos especializados relacionados a atividades complementares a execucao das campanhas ou agoes
publicitarias, nos termos do § 12 do art. 22 da Lei n® 12.232/2010 e ndo constantes da Tabela de Valores
Referenciais de Servigos Internos vigente do SINAPRO/SC, deverdo obedecer as seguintes exigéncias:

a) Somente fornecedores previamente cadastrados, ou seja, aqueles que possuirem Certificado de Registro
Cadastral (CRC) no Municipio de Joinville, poderdo fornecer a agéncia bens ou servicos especializados
relacionados com as atividades complementares a execucgao do objeto do contrato.

b) Sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do
valor global do contrato, a agéncia devera apresentar a Secretaria de Comunicacdo de 3 (trés) orcamentos
obtidos entre fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, sendo executado o de
menor valor.

c) Sempre que o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior ou igual a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato, a agéncia procedera a coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo da Secretaria de
Comunicacao, com o devido registro em Ata, sendo sempre executado o de menor valor.

7.7 A remuneracdo da agéncia serd realizada conforme as disposi¢cdes da Lei n? 4.680/1965, do Decreto
Federal n? 4.563/2002, da Lei n® 12.232/2010 e demais normas legais aplicaveis, observando os critérios
abaixo:

a. Os servigos executados com pessoal ou recursos préprios da agéncia serdo remunerados com base nos
valores da Tabela de Servigcos Internos vigente do SINAPRO/SC, respeitado o desconto minimo de 5% (cinco
por centro) e o limite maximo de 30% (trinta por cento) sobre o valor de cada item.

b. A agéncia fard jus a honorarios de 15% (quinze por cento) sobre os valores de servigos especializados e
suprimentos externos contratados, desde que selecionados pela agéncia e aprovados pelo contratante,
conforme item 7.6, conforme previsto no Item 3.6.1 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria (NPAP) do
CENP.

c. Quando a atuacdo da agéncia se limitar a contratagdo ou pagamento dos servigos ou suprimentos, oS
honorarios serdao de, no maximo 10% (dez por cento) e no minimo 5% (cinco por cento) sobre o valor
correspondente, conforme previsto no Item 3.6.2 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria (NPAP) do
CENP.

d. Veiculagao - Desconto-Padrao: A agéncia recebera o Desconto-padrao de 20% (vinte por cento) sobre os
custos de veiculagao, conforme pratica de mercado e legislagdo vigente, de acorco com o previsto no Item 2.5
das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria (NPAP) do CENP.

7.7.1 Em havendo atualizacao da tabela SINAPRO/SC durante a execucao do contrato, passarao a ser
considerados os novos valores a partir do primeiro dia util do ano seguinte.

7.8 Em relacdo aos custos de veiculacdo de midia, a agéncia recebera o Desconto-Padrao de 20% (vinte por
cento). No entanto, parte desse desconto devera ser revertido a Contratante, conforme o Sistema Progressivo
de Servicos/Beneficios instituido pelas Normas Padrao da Atividade Publicitdaria, em seu Anexo B, em
observancia ao disposto no Decreto n? 57.690/1966, alterado pelo Decreto n® 4.563, de 31 de dezembro de
2002, seguindo os parametros estipulados na tabela a seguir:

Investimento bruto Parcela do Desconto-padrao
anual em midia a ser aplicado
Até R$ 2.500.000,00 Nihil (nenhum)
De R$ 2.500.000,01 a 7.500.000,00 2% do investimento bruto

De R$ 7.500.000,01 a R$ 25.000.000,00 | 3% do investimento bruto
R$ 25.000.000,01 em diante 5% do investimento bruto




7.8.1 Para efeito da aplicacdo do disposto na tabela antecedente, os érgaos e entidades da Administracao
Direta e Indireta do Municipio serdo considerados como um Unico anunciante, somando-se, cumulativamente,
durante a execucgdo dos contratos, os valores correspondentes ao investimento bruto anual em midia do lote
que a agéncia se sagrar vencedora.

8. FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR

8.1 O fornecedor serd selecionado por meio de procedimento de LICITACAO, na modalidade
CONCORRENCIA, sob a forma PRESENCIAL, com adogdo do critério de julgamento pela TECNICA E
PRECO por lote.

8.2 E parte integrante do Edital de Licitagdo o documento Diretrizes para Participacdo no Processo Licitatério,
em que estdo detalhados todos os ritos que orientam a participacao e a selegdo do fornecedor, conforme a
legislacdo vigente especifica para a contratacgao.

8.2.1 O documento Diretrizes para Participacao no Processo Licitatério é composto pelos seguintes capitulos:
I - Forma de Apresentagao dos Documentos e Propostas; II - Do Credenciamento para o Certame; III - Da
Proposta Técnica - Envelopes 1, 2 e 3; IV - Da Proposta de Precos - Envelope 4; V - Da Documentagdo de
Habilitacao - Envelope 5; VI - Do Processamento da Licitacdao; VII - Do Julgamento; VIII - Do Preco dos
Servigos; e IX - Da Remuneracgao da Agéncia.

8.3 E responsabilidade do concorrente a observancia de todos os itens que integram o documento Diretrizes
para Participacdo no Processo Licitatorio, bem como a retirada dos envelopes padronizados para a via nao
identificada no periodo estabelecido.

9. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATACAO

9.1 O custo estimado da contratagao na fase preparatéria é de R$ 25.740.000,00 (vinte e cinco milhoes e
setecentos e quarenta mil reais), dividido em 5 (cinco) lotes.

9.1.1 Considerando que a execugao do contrato é conforme a demanda de comunicagdo existente em cada
area, ndo ha obrigatoriedade da Prefeitura de Joinville na execugao completa do valor projetado.

10. ADEQUACAO ORCAMENTARIA

10.1 Os valores para a presente contratacdo estdo em conformidade com a previsdo orgcamentaria das
unidades participantes.

10.2 Estdo previstos recursos orcamentarios para a presente contratacao, que estdo discriminados junto ao
documento "Requisicao de Compras" que fara parte do presente processo.

10.3 A dotacdo relativa aos exercicios financeiros subsequentes serd indicada apds aprovacdo da Lei
Orgamentdria respectiva e liberagdo dos créditos correspondentes, mediante apostilamento.

11. DA ASSINATURA ELETRONICA

11.1 Considerando que assinatura dos instrumentos contratuais sdao realizados eletronicamente, mediante
login e senha, deverdo os representantes legais dos proponentes providenciarem a sua assinatura eletronica,
de acordo com Instrucao Normativa 183/2023, regulamentada pelo Decreto Municipal n® 56.185/2023.

11.1.1 Os representantes legais dos interessados em participar da licitacdo poderao providenciar seu
cadastro, com autenticacdo de conta através do login tnico "Gov.br" para liberacdo da assinatura eletronica,
de acordo com o que estabelece a carta de servigos disponivel no site da Prefeitura de Joinville.

11.2 Apés declarado vencedor, os representantes legais dos proponentes deverao estar com o seu usuéario
externo certificado para efetuar a assinatura eletrénica, nos termos do Decreto n2 56.185/2023, sob pena de
decair do direito de assinar o Contrato ou eventuais alteragées, sem prejuizo das sangoes previstas no edital.
11.2.1 E de responsabilidade exclusiva dos representantes legais dos proponentes ou interessados a criagao
de seu cadastro com autenticacdo de conta através do login Unico "Gov.br" para liberagdo da assinatura
eletronica.

-

5 eil . R : Documento assinado eletronicamente por Thiago Boeing, Secretario (a), em 17/12/2025, as
;j:m:u,; lill am, y %5 Lﬁ 17:56, conforme a Medida Proviséria n? 2.200-2, de 24/08/2001, Decreto Federal n°8.539, de
eletrénica ..'-;3’*; . 08/10/2015 e o Decreto Municipal n® 21.863, de 30/01/2014.

_ eil . R -4 Documento assinado eletronicamente por Karim Rosana Loss Coletti de Miranda, Gerente,
;;?.m,u,‘& lill g5 =$,l%g“ Lﬂ em 18/12/2025, as 09:09, conforme a Medida Proviséria n2 2.200-2, de 24/08/2001, Decreto
eletrénica __--?-‘*;_‘;; = Federal n28.539, de 08/10/2015 e o Decreto Municipal n? 21.863, de 30/01/2014.
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